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) Und unter

Martina Hubmann

(Steirerkraft)

Rainer Stelzer (RLB) und
Christian Grabner (Knapp AG)
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Welche steirische Marke fallt Ihnen
als erste ein? Welche finden Sie
nachhaltig? Und welcher Betrieb
glanzt? Antworten lieferte der
Wirtschaftstalk der Kleinen Zeitung

le Durchschlagskraft ei-
ner starken Marke ist un-
umstritten. Sie steht fur

Glaubwiirdigkeit, fiir Vertrauen

und kann als wichtiges Abgren-
zungsmerkmal Zum
Mitbewerb dienen. .Die

tont offener Fragestellung, of-
ne vorgegebene Antwortmog
lichkeiten. Von der ungestutz
ten Nennung als ,harteste Form
der Selektion“ sprach dement

sprechend Alexandra
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_-11l0mas Spann, im Styri shung Pré
Geschaftsfiihrer der tyria se der Erh

Kleinen Zeitung, deren
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Die steirische Mar-
Kenlandschaft war es
duch, um dje Sich beim
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AVL List. Zwischen den beiden
Industrieschwergewichten ran-
glert mit Zotter Osterreichs
wohl bekanntester Chocolatier.

Dieser ist es auch, der in der Ka-
tegorie ,Nachhaltigste steiri-
sche Marke* ganz vorne steht.
Auf den Plitzen zwei und drei
folgen mit Gosser und Steirer-
kraft zwei weitere Marken, die
Sich kulinarische Schwerpunkte
Uf die Fahnen heften. Bei den
Deliebtesten Arbeitgebern der
Stﬂiﬁrmark' - die Frage lautete:
"‘FE]FhE in der Steiermark an-
Sassigen Unternehmen sind Ih-
nen 3ls Arbeitgeber besonders
SVMpathisch?* - Jandete wieder
4803 auf Platz eins. Ebenfalls
EIE“ Stlﬂfkerl dieser Disziplin f?n-
p[n Sich AVL und der Logistik-
_Eg] Knapp wieder.
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die Ranglisten, .aber ent-
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scheidend ist, wie sich Mitarbei-
ter und Investoren fithlen”. Dem-
entsprechend sieht der Manager
auch die ,10.000 Beschaftigten
in Graz als beste Recruiter” furs
Unternehmen. Das sich ubri-
gens, So Prettner, im Einklang
mit einer gesamten Branche
neu erfinden” musse. Auch, um
:individuelle Mobilitat so wei-
terzuentwickeln, dass sie nicht
auf Kosten des Planeten geht".

Die Bedeutung einer bekannten
Marke streicht auch Scpukﬂﬁe;-
steller Josef 7otter beim Wirt-
schaftstalk hervor. DEI?H
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schwierigeren ZE:IIIEI'I fur Licht
sorgen. So seien dieletzten] ame
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hatten sich indes. SO gut entwi-
ckelt wie in den letzten 30 Jah-
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Marktforscherin Alexandra
Pichler-Jessenko

Gastgeber Thomas Spann
(Kleine Zeitung)

Steirische Marken
mit Anziehungskraft
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Bekannteste Marke

1. Magna

2. Zotter

3. AVL

4 Andritz AG
5. Gosser

Nachhaltigste Marke

1. Zotter

2. Gosser

3. Steirerkraft
4. AVL

5. Buntigamer

Beliebtester
Arbeitgeber

1. Magna
2. AVL

3. Knapp AG
4 Anton Paar

5. Andritz AG
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